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® | os cursos organizados por la Universidad de Granda se celebran toda la semana. Durante

las sesiones se intenta combinar La teoria con la toma de contacto préctica de la misma

‘Marketing y TIC, la nueva fusién

Victoria C.Solano CEUTA

“El curso ‘La nueva realidad del
marketing onliné. Retos para una
comunicacion integradaen un en-
torno global’, uno de los que esta
semana se estdn impartiendo en
las dependencias de la universi-
dad con motivo de la oferta de for-
macién en verano, ha sido unaini-
ciativa de la facultad de Educa-
cién, Humanidades y Tecnolog‘ia
con el objetivo de hacer una previa
al alumnado y promocionar el
nuevo Méster ‘En Tecnologias pa-
ra la investigacién de mercados y

marketing’ que incluye la univer-

sidad este afio en su oferta forma-
uva.

Un méster que responde alade-
manda de los estudios de posgra-
do de integrar las nuevas tenden-
cias de las TIC aplicadas a la disci-
plina del Méarketing para la recogi-
dayanalisis de datos en la investi-
gacién de mercados, y que facili-

ten la toma de decisiones comer-

ciales.
Una temdtica muy amplia en la

El curso es una forma
- de potenciar el nuevo
Master incluido en la
oferta educativa

que los alumnos matriculados es-
te verano ya han tenido durante

estos dias su primera tomade con-

tacto. Con la profesora Esmeralda
Crespo, del departamento de Co-
mercializacién e Investigacién de

Mercados, se han adentradoenla -

comunicacién integrada en el
marketing y los instrumentos que
el mismo proporciona.

“He querido mostrarles que en
el actual mundo de la comunica-

cién las herramientas digitales

son muy complicadas separarlas
de las formas de comunicacién of-
fline, y como ademds la combina-
cién de ambas deriva en formas de

comunicacién novedosas y muy

efectivas en el campo empresa-

rial”, explicaba la profesora Cres-

po, “Ademds estamos creando po-
nencias muy dindmicas con mu-
chas précticas y talleres donde lo
mds importante es la interaccién
de los alumnos y comprobar que
han asimilado los conocimientos
proporcionados. Estoy muy con-
tenta por la recepcién de los estu-
diantes, ya que me suponfa un re-
to porque se trata de jévenes pro-
cedentes de diferentes niveles y
carreras, pero hemos conectado
muy blen ha habido una gran in-
teraccion y me voy satisfecha de

El profesor Francisco Liébana introdujo a los alumxnos enla 'Nﬁm realidad del rﬁarketlng online'.

Jornada en el Hospital Militar

Los alumnos del otro curso
puesto en marcha por la Uni-
versidad de Granda en su sede
de Ceuta, ‘Historia.de la sani-
dad ceutf durante los siglos
XIXy XXy su relacién con el

. protectorado espafiol'. Disfru-
taron ayer.de una gran jornada
tedrico-préctica en el Hospital
Milita con las ponencias del
Jefe del Servicio de Ginecolo-
gfa del mismo, Manuel Lupina-
ni, y el profesor de Anatomfa
Humana de la Facultad de
Ciencias de la Salud.

La jornada estuvo dividida en

dos sesiones, la primera de .
ellas, tedrica, en la que los es-

pecialistas médicos hicieron un’
repaso de la evolucidn histdri-

ca del hospital. Ademas se ha-
blaron de las técnicas usadas

- entonces y su prolongacién y

que les hayan llegado mis ense-

flanzas”, aseguraba.

La segunda ponencia del dia es-
tuvo a cargo del profesor del de-
partamento de Comercializacidon
e Investigacion ; de - Mercados,
Francisco Liébana Cabanillas.
“Las sesiones que tengo progra-
madas con los alumnos van orien-
tadas a enfocar el marketing des-
de la perspectiva online, asi que

vamos a analizar un poco cémo ha.

sido la evolucién de los diferentes
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Visitaron el Hospital Militar.

tipos de marketing, desde el 1.0

- hastael 3.0, este tiltimo que vaen

linea con las tendencias presentes
en la web. Posteriormente vamos
a estudiar cudles son las tenden-
cias para un futuro cercano y su
aplicacién practicaen lasredes so-
ciales, las cuales adfa de hoy estan
muy unidas y son inviables la una
sinlaotra”, explicaba Cabanillas.
Ha comentado el profesor que
su intencién ha sido programar
unas clases muy précticas, carga-

uso en la actualidad. Se trata
pues, de situaciones inéditas y
curiosas, que los alumnos pu-
dieron comprobar con la pos-
terior visita a las instalaciones,
y donde observaron el material
médico y médico quirtrgico de
época que el hospital alberga.
Las sesiones de los préxi-
mos dias siguen caracteriza-
das por ese enfoque de am-
pliacién de los conocimientos
tedricos con la préctica, por
ello durante las ponencias de
hoy que estdn a cargo de los
profesores Antonio Aranay
Jests Ramirez Rodriguez,
quienes hablaran de las profe-
sores sanitarias en el tiempo
de estudio en Ceuta y en el
protectorado, los alumnos
pondran en practica la leccién
impartida en la jornada de ma-

~fiana con una visita al museo
de La Legién que comenzaran

a las 17.00 horas.

das de ejemplos, casos reales, y

apoyandose en todo momento en
elementos visuales dejando de la-
do la teorfa. Una forma de conse-
guir que los alumnos comprendan
cudl es la evolucién y su consi-
guiente aplicacién préactica, ya
que comenta que la actual época
que acontece el marketing y las
nuevas tecnologfas son dos con-
ceptos que se hacen inviables el
uno sin.el otro. “Hoy por hoy el
marketing online y las redes socia-

les son dos tendencias que se en-
cuentran muy unidas, y todo ello
quiero hacerlo de una forma muy
préctica con muchos ejemplos,
dejando a unlado la teorfay sobre
todo con casos muy-visuales, para
que - entiendan perfectamente
cudleslaevolucién”.

_Elprofesor Liébana ha expuesto
la importante evolucién de la
web, de los méviles y las redes so-
ciales. 2

En las sesiones de hoy, comen-
taba Liébana que avanzar4 hacia
casos practicos de marketing onli-
ne en redes sociales y las nuevas
oportunidades laborales que se
presentan en un futuro a partir del
emprendimiento. Por ello los
alumnos analizardn todas las ten-
dencias presentes actualmente en
las empresas espafiolas e interna-
cionales, qué perfiles buscan y las
salidas laborales que pueden te-
nerlos alumnos.

Durante los préximos dfas, has-
tael viernes que podran fin las po-
nencias, los alumnos de este curso
seadentraran en las estrategias de
marketing, en el marketing social
suaplicacién online y laresponsa- .
bilidad social corporativa, asf co-
mo el marketing de causa, con la
profesora Maria Eugenia Rodri-
guez Lépez.

Por tiltimo finalizar4n sus ense-
fianzas de la mano de Juan Miguel
Alcdntara Pilar, con el marketing
cros-cultural y su importancia en
internet asf como las estrategias
adaptadas en cada pafs.



